
[우수 광고PR 사례]

“깨끗한 지구로 역주행할 수 있도록
애착용기 내!”

1. 캠페인의 개요

1) 캠페인명: KOBACO 공익캠페인 – 환경편 <애착용기 캠페인>

2) 광고주: KOBACO

3) 대행사: 유브레인커뮤니케이션즈

4) 제작사: 더블유프로덕션

5) 캠페인 기간: 2021.07.21.~2021.09.30

2. 캠페인의 내용

1) 배경 및 목적

2050년까지 탄소배출량을 0으로 만드는 목표를 앞두고, 환경 

문제가 심각하다는 것은 알지만 이를 위해 어떻게 실천해야 하는

지, 또 개인의 노력이 환경 보전에 도움이 될 수 있는지 의문을 

갖는 시민들에게 실천의식을 제고할 수 있는 방향 제시가 필요했

습니다. 이를 위해 수 많은 환경 관련 실천 중 2021년에 집중해야 

할 일을 선정하여 국민들의 생활 속 실천할 수 있는 캠페인 전략 

수립을 목표로 구체적인 방향을 제시하고자 하였습니다
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2) 컨셉 및 주요 메시지

① 먼저, 단순히 일회용기의 반댓말 개념에 불과한 ‘다회용기’라

는 단어 대신, ‘애착용기’라는 개념을 정립함으로써 일상생활

에서 용기를 가지고 다닐 수 있도록 습관화를 유도했습니다.

② 그리고 역주행의 아이콘으로 많은 대중에게 감동을 선사한 

모델 브레이브걸스를 활용하여 캠페인 메시지를 파급력 있

게 전달할 수 있도록 하였습니다 

③ 마지막으로 개인의 양심을 자극하거나 환경 파괴로 인해 

서식지를 잃어가는 동물을 보여주는 등 무겁게 그려졌던 

환경 캠페인에서 벗어나고자 언어유희를 활용하여 유쾌하

게 메시지를 전달하고자 했습니다

[캠페인 메시지] 애정한다 착한용기 

애착용기와 함께 깨끗한 지구로 역주행해요~

3) 크리에이티브 전략
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광고 캠페인은 반전과 컨셉 및 주요 메시지를 잘 전달할 수 있도록 앞에는 사극 배경으로 무거운 

분위기로 시작하고, 후에 브레이브걸스(용기있는 그녀들)이 나와 반전되는 분위기로 캠페인의 핵심 키워

드인 ‘애착용기’에 대해 소개하였습니다. 노래 가사에는 애착용기를 사용할 수 있는 상황을 제시하여 

구체적인 실천 방법을 안내했습니다

‘애착용기’ 캠페인이 조금 더 널리 확산될 수 있도록 용

기제조사와 환경부와의 협업을 진행하였습니다. 환경부의 

협조를 통해 소상공인연합회, 프랜차이즈협회, 한국외식

업중앙회 등에 애착용기 포스터를 배포하였습니다. 용기

제조사(글라스락, 락앤락)와 협업을 통해 어떤 용적의 음

식을 어떤 그릇에 담으면 되는지 구체적인 사용 방법을 

안내하고, 동시에 인스타그램에서 ‘애착용기 챌린지’를 진

행해 환경 보호를 위한 실천이 즐거운 경험으로 연결될 

수 있도록 다회용기를 제공하고 나아가 다회용 수저세트

를 증정하였습니다. 그 외 망원시장, 코오롱 호텔 등에서도 자발적으로 캠페인에 참여하였습니다. 

환경부와 공동배포한 포스터
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애착용기 챌린지 참여 모습 글라스락 협업으로 애착용기 POP 제작 및 부착

4) 매체 전략

TV/라디오를 통해 시청한 공익광고가 실생활에서 더 자주 보일 수 있도록 다양한 온/오프라인 광고 

집행했습니다. 

애착용기 캠페인 참여가 용이한 가정에서 캠페인 메시지를 확인할 수 있도록 아파트 엘리베이터 광고를 

집행하였으며, 그 다음으로는 배달 음식을 많이 시켜먹는 직장인들을 대상으로 노출을 확대하고자 오피스 

엘리베이터, 버스, 지하철 등의 매체를 활용했습니다. (오프라인(지하철, 버스쉘터, 아파트 등) 약 9,680만

회(추정치) 노출 예상)

또한 코로나로 인해 재택을 하는 문화가 자리잡았기에 온라인으로 광고를 볼 수 있도록 인스타그램, 

유튜브, 네이버, 카카오 등 다양한 매체에 광고를 집행하였습니다. (온라인 광고 노출 약 1,400만회) 단, 

전국민을 대상으로 하는 공익광고이기에 별도 타겟팅은 설정하지 않았습니다. 

5) 결과

먼저 소셜 및 언론 반응을 살폈을 때, 커뮤니티(도탁스, 소울드레서, 디시인사이드 등)에서 관련 게시물 

120개 이상 발생하고 게시물 조회수 총 13만건 이상 발생하였습니다. (온라인에서 집계되지 않은 데이터들

을 더 모았을 때, 그 이상의 효과가 있었을 것이라 생각됩니다) 또한 #애착용기, #애착용기챌린지 등 

애착용기 관련 인스타그램 해시태그 약 1,500건 이상 발생하였고, 글라스락, 락앤락, 환경부와 함께 진행한 

#애착용기 이벤트에 약 3,100명 이상이 참여했습니다. 또한 모델 브레이브걸스의 민영을 포함하여 다양한 
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인플루언서들이 캠페인 취지에 동감해 참여를 인증했습니다

인플루언서 참여 주요 게시물

육아 인플루언서 투엘홀릭 (팔로워 11.4천) 36만 유튜버 예랑가랑 (팔로워 37.6천)

영양사 다이어터 라미 (팔로워 77.6천) 브레이브걸스 민영 (팔로워 530천)

또한 약 138개의 관련 기사 발생 (대표 보도자료 : 조선일보 https://url.kr/671th4)가 발생했고, 보도자료 

외에도 다회용기 활용 캠페인과 관련하여 다양한 환경 관련 기사가 보도되었습니다. 

실제로 애착용기 캠페인에 대한 설문을 진행 결과, ‘음식 포장 시 다회용기 이용을 우선적으로 고려한다’

라는 질문에 5.79점(7점 만점)에서 6.08점으로 인식 및 태도가 개선되는 결과를 얻을 수 있었으며, 실제 

다회용기 이용률도 평균 2.23회에서 5.96회로 2배 이상 증가하였고, 이와 같은 공로를 인정받아 2021 

한국PR대상과 대한민국커뮤니케이션 대상에 수상하였습니다.
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6) 기획, 제작, 집행 과정의 에피소드

모델을 섭외하는 과정에서 브레이브걸스의 인기가 너무 높아져 촬영일을 잡는 과정이 다소 어려웠습니다.

[참고] 캠페인 내용 요약


